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ACUERDO No. 047 DE 2021
(diciembre 13)

“Por el cual se modifica el Plan de Estudios y se establece el Plan de Transicion del
programa de Tecnologia en Gestion de Mercadeo modalidad Presencial en el Municipio de
Pamplona y con ampliacién del lugar de desarrollo a la ciudad de Cucuta, Norte de Santander”

EL CONSEJO ACADEMICO DEL INSTITUTO SUPERIOR DE EDUCACION RURAL ISER DE
PAMPLONA

En uso de sus facultades legales y estatutarias, y

CONSIDERANDO

Que, de conformidad con el literal a) del articulo 28 del Acuerdo 010 del 2 de diciembre de 1993-
Estatuto General-, emanado del Consejo Directivo, es funcion del Consejo Académico decidir
sobre los aspectos inherentes a los programas académicos.

Que, segun el Articulo 6 del Acuerdo 014 del 27 de Julio de 2018 “Reglamento Académico y
Estudiantil emanado por el Consejo Directivo, “se denomina Plan de estudios, al conjunto de
cursos obligatorios, optativos y electivos estructurados por periodos académicos con su
correspondiente asignacion de créditos, acompafados de los requisitos y corequisitos. El comité
curricular como érgano asesor en materia académica, curricular y de evaluacion, recomendara
previo estudio al Consejo de Facultad al cual esta adscrito el programa, la creacién o modificacion
del Plan de estudios. El plan de estudios debe ser aprobado por el Consejo Académico y
comunicado al Ministerio de Educacion Nacional para su debida validacién y ejecucion.”

Que, el Articulo 9 del Acuerdo 014 del 27 de Julio de 2018, Reglamento Académico y estudiantil,
establece que “las modificaciones del plan de estudios podran realizarse con el fin de mejorar la
ensefianza, actualizar los contenidos de los cursos e impulsar la investigacion y la proyeccién
social o en procura de establecer y desarrollar convenios de transferencia, movilidad de
estudiantes u homologaciones de cursos con otras instituciones de Educaciéon Superior.”

Que, el Articulo 10 del Acuerdo 014 del 27 de Julio de 2018, Reglamento Académico y estudiantil,
define que “toda modificacién al Plan de estudios de un programa académico exige la elaboracion
de un plan de transicion que permita cambios académicos sin perjudicar a los estudiantes
matriculados en ese programa, ni ocasionarles mayor tiempo para la culminacién normal de sus
estudios de pregrado.”

Que, segun el Acta No 010 del 13 de diciembre de 2021 del Comité Curricular del programa de
Tecnologia en Gestion de Mercadeo, consideraron pertinente recomendar la modificacion del plan

de estudios del programa para ajustarlo a las politicas curriculares institucionales y se sugirié el
debido plan de transicién a dichas modificaciones.

En mérito de lo expuesto,
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ARTICULO PRIMERO. Aprobar la modificacion al plan de estudios del programa de Tecnologia en
Gestion de Mercadeo, modalidad Presencial en el Municipio de Pamplona y con ampliacion del
lugar de desarrollo a la ciudad de Cucuta, Norte de Santander, con la siguiente estructura de
créditos académicos:

TECNOLOGIA EN GESTION DE MERCADEO

SEMESTRE

NOMBRE DEL CURSO

CREDITOS

OBLIGATORIO

ELECTIVO

TOTAL

FUNDAMENTOS DE ADMINISTRACION.

2

N

FUNDAMENTOS DE ECONOMIA.

SOCIEDAD Y RURALIDAD.

EMPRENDIMIENTO.

COMPETENCIAS COMUNICATIVAS.

INGLES I.

HABILIDADES INTRA E
INTERPERSONALES

MERCADEO

COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR Y
SERVICIO AL CLIENTE.

ESTADISTICA.

LIDERAZGO Y GESTION.

OFIMATICA.

INGLES II.

COMUNICACION Y PUBLICIDAD.

TECNICA, TECNOLOGIA Y CIENCIA.

PRODUCCION Y COMPRENSION DE
TEXTOS.

P OINWIFRIRPININ W (W N (FPIPWININ

P (INWEFRIERLINN W WN (RPEFPWNN

COMERCIALIZACION DE BIENES Y
SERVICIOS.

CONTABILIDAD FINANCIERA.

HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS.

INGLES III.

RININ| W

ELECTIVA |

LOGISTICA Y DISTRIBUCION

GESTION AMBIENTAL.

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION.

MEDIOS Y TEC}NOLOG[AS DE
COMUNICACION.

HERRAMIENTAS DE DISENO

CIUDADANIA Y CONVIVENCIA.

INGLES IV.

INVESTIGACION DE MERCADOS.

W INW W (NPFPW

ELECTIVA II

OPTATIVA MERCADEO

WP WEINW W NFPWRFRLEFPINDN W
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ELECTIVA I 1 1
Vv MERCADEO ESTRATEGICO. 3 3
OPTATIVA COMUNICACION Y PUBLICIDAD 3 3
PRACTICA EN MERCADEO. 8 8
VI TRABAJO DE GRADO. 15 15
TOTAL 83 9 92

ARTICULO SEGUNDO. El nuevo Plan de estudios del Programa de Tecnologia en Gestion de
Mercadeo presenta la siguiente estructura curricular por componentes de formacion:

CREDITOS

COMPONENTE DE

FORMACION NOMBRE DEL CURSO CURS | COMPONEN

©) TE

FUNDAMENTOS DE
ADMINISTRACION.
FUNDAMENTOS DE ECONOMIA.
ESTADISTICA.

CONTABILIDAD FINANCIERA.
HERRAMIENTAS TECNOLOGICAS

BASICO 10

EMPRENDIMIENTO.
MERCADEO

COMPORTAMIENTO DEL
CONSUMIDOR Y SERVICIO AL
CLIENTE.

LIDERAZGO Y GESTION.
COMUNICACION Y PUBLICIDAD.
COMERCIALIZACION DE BIENES Y
SERVICIOS.

PROFESIONAL ESPECIFICO |LOGISTICA Y DISTRIBUCION
MEDIOS Y TECNOLOGIAS DE
COMUNICACION.

HERRAMIENTAS DE DISENO
INVESTIGACION DE MERCADOS.
OPTATIVA MERCADEO
MERCADEO ESTRATEGICO.
OPTATIVA COMUNICACION Y
PUBLICIDAD

PRACTICA EN MERCADEO.

WIWININININI DN

w

46

TECNICA, TECNOLOGIA Y CIENCIA.

PARA LA INVESTIGACION Y | METODOLOGIA DE LA
PROFUNDIZACION INVESTIGACION.

TRABAJO DE GRADO.

N [N W [WWWww| W W w wiN

19

(SN
(631

SOCIEDAD Y RURALIDAD.
HABILIDADES INTRA E
SOCIOHUMANISTICO INTERPERSONALES
ELECTIVAI

GESTION AMBIENTAL.

10

R NN
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CIUDADANIA Y CONVIVENCIA

ELECTIVAI

ELECTIVA I

COMUNICACION

COMPETENCIAS COMUNICATIVAS.

INGLES I.

OFIMATICA.

INGLES II.

PRODUCCION Y COMPRENSION DE
TEXTOS.

INGLES III.

INGLES IV.

R P (RRRRRRN

ARTICULO TERCERO. La innovacion curricular del programa de Tecnologia en Gestién de
Mercadeo presenta los siguientes requisitos, correquisitos y las horas de trabajo académico de los

estudiantes:

: CREDIT
SEMEST |N| NOMBREDEL | TH | 1. | . CROEg'T PREREQUISIT RE%?J-ISI 0s
RE CURSO D cURso 0s o SEI\éIEST
FUNDAMENTO
S DE
1l apminisTRACT | 3| 3| 8 2
ON.
FUNDAMENTO
2 |sDE 3036 2
ECONOMIA.
SOCIEDAD Y
3|RurALDAD. | 2| 3| © 2
EMPRENDIMIE
L |4 |NTO. 2|7 ° 8 16
COMPETENCIA
s
5 comunicaTiv | 2 | 1|3 1
AS,
6 | INGLES 1. 2 [ 1] 3 1
HABILIDADES
INTRA E
" |INTERPERSON | 2 | 4 | © &
ALES
8 | MERCADEO 36| 9 3
COMPORTAMI
ENTO DEL
| |1|CONSUMIDOR | 3 | 6 | 9 3 | MERCADEO 5
Y SERVICIO AL
CLIENTE.
2 |ESTADISTICA. | 3 | 3 | 6 2
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LIDERAZGO Y
GESTION.

OFIMATICA.

INGLES II.

INGLES I.

COMUNICACIO
NY
PUBLICIDAD.

COMPETENCI
AS
COMUNICATIV
AS.

TECNICA,
TECNOLOGIA Y
CIENCIA.

PRODUCCION
Y

COMPRENSIO
N DE TEXTOS.

COMERCIALIZA
CION DE
BIENES Y
SERVICIOS.

CONTABILIDAD
FINANCIERA.

HERRAMIENTA
S
TECNOLOGICA
S

INGLES Il

INGLES I1.

ELECTIVA |

15

LOGISTICAY
DISTRIBUCION

COMPORTAMI
ENTO DEL
CONSUMIDOR
Y SERVICIO AL
CLIENTE.

GESTION
AMBIENTAL.

METODOLOGIA
DE LA
INVESTIGACIO
N

MEDIOS Y
TECNOLOGIAS
DE
COMUNICACIO
N

COMPORTAMI
ENTO DEL
CONSUMIDOR
Y SERVICIO AL
CLIENTE.

16

HERRAMIENTA
S DE DISENO

CIUDADANIA Y
CONVIVENCIA.
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4 | INGLES IV. 2 1 3 1 INGLES III.
ESTADISTICA.
INVESTIGACIO METODOLOGI
5 | N DE 3 6 | 9 3 ADE LA
MERCADOS. INVESTIGACIO
N.
6 | ELECTIVAII 2 1| 3 1
OPTATIVA
/ MERCADEO 3 619 .
1 | ELECTIVA III 2 1| 3 1
MERCADEO INVESTIGACIO
2 |esTRATEGICO. | 2 | & | ? S N DE
: MERCADOS.
OPTATIVA
\Y; 3 COMUNICACIO 3 6 | o 3 OPTATIVA 15
NY MERCADEOQO
PUBLICIDAD ]
PRACTICA EN INVESTIGACIO
4 MERCADEO 22| 2 | 24 8 N DE
: MERCADOS.
TRABAJO DE
VI 1| GRADO 42 | 3 | 45 15 15
2431198 | 441
TOTAL > "2 | 6 92

ARTICULO CUARTO: Aprobar el plan de transicion del programa de Tecnologia en Gestion
de Mercadeo modalidad Presencial en el Municipio de Pamplona y con ampliacién del lugar de
desarrollo a la ciudad de Cucuta, Norte de Santander, el plan de transicion debe ser entendido
como las acciones que desarrolla la institucién para garantizar a los estudiantes del programa de
Tecnologia en Gestion de Mercadeo modalidad Presencial en Pamplona, su transito por el nuevo
plan de estudios, mediante la homologacion de cursos o plan de equivalencias, requisitos de
grado y deméas aspectos normativos vigentes, a fin de que puedan beneficiarse de las
mejoras implementadas en el curriculo.

ARTICULO QUINTO: Los propdsitos del plan de transicién son:

a) Garantizar los derechos adquiridos de los estudiantes matriculados en el programa de
Tecnologia en Gestion de Mercadeo modalidad Presencial en el Municipio de Pamplona y con
ampliacién del lugar de desarrollo a la ciudad de Cucuta, Norte de Santander,, adscrito a la
Facultad de Ciencias Administrativas y Sociales de la Institucién.

b) Dar la posibilidad a los estudiantes matriculados con anterioridad a la propuesta de innovacién
curricular de beneficiarse del desarrollo del programa en el marco de su modificacién de plan de
estudios.
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c) Tener opciones para el desarrollo del proceso formativo de aquellos estudiantes que soliciten
reingreso.

ARTICULO SEXTO: El plan de equivalencia del programa de Tecnologia en Gestién de Mercadeo
modalidad Presencial en el Municipio de Pamplona y con ampliacién del lugar de desarrollo a la
ciudad de Cucuta, Norte de Santander, aplicara cuando el estudiante se encuentre en alguno de
los siguientes casos:

a) El estudiante que este activo en el plan de estudios actual del programa de Tecnologia en
Gestibn de Mercadeo y quiera acogerse voluntariamente al nuevo plan de estudios,
manifestando su conformidad, en el momento de realizar la matricula general, a través del
mecanismo establecido, previa aplicacion de la homologacion de cursos o plan de
equivalencias.

b) Si el estudiante se ha desvinculado del programa por mas de un (1) afio debera acogerse al
nuevo plan de estudios, previa aplicacion de la homologacion de cursos o plan de
equivalencias.

c) El estudiante activo con acuerdos de homologacion con diferentes Instituciones de Educacion
Superior o del SENA, y que quieran acogerse voluntariamente al nuevo plan de estudios,
manifestando su conformidad, en el momento de realizar la matricula, a través del mecanismo
establecido, previa aplicacion de la homologacion de cursos o plan de equivalencias.

ARTICULO SEPTIMO: El plan de equivalencias del Programa de Tecnologia en Gestion de
Mercadeo modalidad Presencial en el Municipio de Pamplona y con ampliacién del lugar de
desarrollo a la ciudad de Cucuta, Norte de Santander, consiste reconocer los cursos del plan de
formacion anterior, con cursos del nuevo plan de estudios, que apunten a objetivos, habilidades y
destrezas similares. Adicionalmente se formula el plan de tal manera que la transicion sea lo méas
flexible y articulada entre el programa y los estudiantes.

ARTICULO OCTAVO: Para realizar el plan de equivalencias del Programa de Tecnologia en
Gestiéon de Mercadeo, entre el plan de estudios anterior y la innovacién curricular proyectada para
el programa, se establecid un sistema de homologacion basado en los contenidos tematicos de
cada uno de los cursos y sus créditos académicos, de la siguiente manera:

PLAN TECNOLOGIA EN GESTION DE

MERCADEO INNOVACION CURRICULAR 2022
RESOLUCION MEN 02820 DEL 16 DE TECNOLOGIA EN GESTION DE MERCADEO
FEBRERO DE 2016
TIPO TIPO
NOMBRE DEL | Crédit | Semest | (Obligator| NOMBRE DEL | Crédit | Semest | (Obligator
CURSO 0s re io- CURSO 0s re io-
Electivo) Electivo)

HABILIDADES COMPETENCIAS
COMUNICATIVA 2 I O COMUNICATIVA 1 I )
S S.
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EMPRENDIMIEN | o EMPRENDIMIEN | o
TO TO.
FUNDAMENTOS
ADMNISTRACIO | o DE ) | o
N GENERAL ADMINISTRACIO
N.
FUNDAMENTOS | o FUNDAMENTOS | o
DE ECONOMIA DE ECONOMIA.
MACROECONO I o
MiA
HABILIDADES HABILIDADES
PERSONALES E " o INTRA E | o
INTERPERSONA INTERPERSONA
LES LES
INGLES | I o) INGLES I. [ o)
SOCIEDAD Y | o
RURALIDAD.
CALCULO | | o)
CONTABILIDAD | o CONTABILIDAD 0 o
GENERAL FINANCIERA.
COSTOS Y
FIJACION DE m o)
PRECIOS
MATEMATICA
FINANCIERA v O
FORMULACION
Y EVALUACION \Y; )
DE PROYECTOS
FUNDAMENTOS
DE MERCADEO I 0 MERCADEO | o)
COMPORTAMIE
COMPORTAMIE NTO DEL
NTO DEL m 0 CONSUMIDOR Y I o)
CONSUMIDOR SERVICIO AL
CLIENTE.
ESTADISTICA I ) ESTADISTICA. I o)
LIDERAZGO Y ! o
GESTION.
INFORMATICA .
(EXTRAPLAN) ) OFIMATICA. I o)
INGLES Il m o) INGLES II. I o)
COMUNICACION ¥ o COMUNICACION i o
DE MERCADEO Y PUBLICIDAD.
MERCADEO
DIGITAL Vi o
TECNICA, R
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TECNOLOGIA Y
CIENCIA.

PRODUCCION Y

COMPRENSION I o)
DE TEXTOS.
COMERCIALIZA
\T/Eﬁ¥'A%AS DE n ) CION DE BIENES n o)
Y SERVICIOS.
SERVICIO AL
CLIENTE v o
SISTEMAS DE
INFORMACION \Y; )
DE MERCADEO
HERRAMIENTAS
TECNOLOGICAS n o)
INGLES Il \Y o) INGLES IlI. n o)
ELECTIVA DE
BIENESTAR | [ ELECTIVA | n E
LOGISTICA Y v o LOGISTICAY " o
DISTRIBUCION DISTRIBUCION
?B/IERCHANDISIN VI o
GESTION Vv o GESTION " o
AMBIENTAL AMBIENTAL.
METODOLOGIA METODOLOGIA
DE LA I 0 DE LA ) n 0
INVESTIGACION INVESTIGACION.
MEDIOS Y
TECNOLOGIAS
DE [\ o)
COMUNICACION
HERRAMIENTAS " o
DE DISENO
CIUDADANIA Y IV o
CONVIVENCIA.
INGLES IV VI o) INGLES IV. \Y o)
INVESTIGACION " o INVESTIGACION " o
DE MERCADOS DE MERCADOS.
ELECTIVA DE
BIENESTAR Il I E ELECTIVA II \Y E
OPTATIVA DE
OPTATIVA | \Y E MERCADEG \Y E
ELECTIVA DE
BIENESTAR Il n E ELECTIVA Il
PLAN DE \Yii 0 MERCADEO 0
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MARKETING ESTRATEGICO. ‘ \ ‘
MERCADEO DE
PRODUCTOS Y 3 Vv o)
SERVICIOS

OPTATIVA
OPTATIVA II 3 Vv E COMUNICACION 3 V E

Y PUBLICIDAD

PRACTICA EN
PRACTICA 4 \Y; o) MERCADEG. 8 V o}
TRABAJO DE TRABAJO DE
GRADO 4 Vi O |GRrADO. 15 Vi O
CALCULO I 4 I o)
OPTATIVA I 3 VI E
OPTATIVA IV 3 \Vii E

ARTICULO NOVENO: Los cursos de la nueva propuesta curricular para el programa de
Tecnologia en Gestion de Mercadeo, que no estén relacionados no tienen equivalencias y deberan
ser cursados por el estudiante.

ARTICULO DECIMO: Los cursos del componente de formacion basica y de formacion profesional
especifica cursados en el actual plan de estudios del programa de Tecnologia en Gestidon de
Mercadeo, tienen equivalencia en el plan de estudios nuevo, y su diferencia en los créditos
académicos, se complementaran con cursos de nivelacién gratuitos para los estudiantes por parte
de la institucion.

ARTICULO DECIMO PRIMERO: Los cursos electivos cursados en el actual plan de estudios del
programa de Tecnologia en Gestidon de Mercadeo, y que no estén anteriormente relacionados, no
tienen equivalencia en el plan de estudios nuevo, y seran ofrecidos por un periodo adicional de dos
afios.

ARTICULO DECIMO SEGUNDO: Los cursos electivos extraplan ofertados por bienestar
institucional y cursados por el estudiante en el actual plan de estudios del programa, tienen
equivalencia a las electivas en el nuevo plan de estudios del programa de Tecnhologia en Gestién
de Mercadeo.

PARAGRAFO: Los estudiantes nuevos que ingresen al programa una vez el Ministerio de
Educacién Nacional apruebe la modificacion al plan de estudios, se registraran de manera
automatica por el proceso de admision, registro y control académico en el nuevo plan de estudios.

ARTICULO DECIMO TERCERO: El presente acuerdo entrara en vigencia en periodo académico
vigente a partir de la aprobacion del Ministerio de Educacion Nacional de la solicitud de
modificacién del plan de estudios y el nimero de créditos del programa de Tecnologia en Gestién
de Mercadeo.
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ARTICULO CUARTO:
programa del plan de est

ARTICULO DECIMO Q

Hace parte del presente acuerdo el anexo del plan de estudios del
udios, malla curricular, plan de transicion del programa académico.

UINTO: El presente acuerdo rige a partir de su expedicion y deroga

cualquier disposicién en contrario.

PUBLIQUESE, Y/O COMUNIQUESE Y CUMPLASE

Dado en Pamplona, a los trece (13) dias del mes de diciembre de 2021

MARIO AU U'STO

74

Proyect6:
Manuel Francisco Parada Vi

""7;7/"
/';‘I A 2
i NTRERAS MEDINA G Gﬁfl‘/‘/ef,-.//é’ﬁ .
— secplitaria
iR
illamizar

Coordinador de Programa de Tecnologia en Gestién de Mercadeo

Revisé:
Javier Bustog Cortes
Vicerrector Académico

Dra. Janeth Le6n Tarfz(%m‘yz g
ada de Gestion Juridica

Profesional Especiali
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